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Informare despre parcursul implementarii
proiectului Parteneriat Multi-Dimensional pentru

Dezvoltare economica durabila incluziva 1n
Comuna Carpineni

Proiectul Parteneriat Multi-
Dimensional pentru Dezvoltare
economica durabila incluziva in
Comuna Carpineni are ca Obiectiv
principal Crearea unui cadru incluziv
pentru dezvoltarea economica durabila
a comunei Carpineni pe baza a trei
piloni principali si anume: resurse
umane de inalta performanta,
infrastructura si parteneriat.

Pe parcursul primelor 6 Lluni de
implementare a fost initiata
reabilitarea cladirii  Centrului de
Consultanta in Afaceri Carpineni.
Procesul de reabilitare al cladirii se afla
n stadiu avansat de lucru.

De asemenea, a inceput inscrierea in
grupul tinta a intreprinderilor,
angajatilor si tinerilor.

Detalii referitoare la inscrierea in
grupul tinta vedeti pe site-ul Primariei
Carpineni si pe pagina de Facebook a
Primariei.
http://www.carpineni.md/anunt-de-r
ecrutare-a-tinerilor-a-antreprenorilor
-si-angajatilor-din-comuna-carpineni-
pentru-participare-la-programul-de-i
nstruire-antreprenoriala/
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Pagina oficiala de Facebook a Primariei
Carpineni

https://www.facebook.com/permalink.
php?story fbid=1061884691103372&i
d=117719162186601

gp,f% Primaria Carpineni @

Anunt de recrutare a tinerilor, a antreprenorilor si angajatilor din comuna

arpineni pentru participare la Programul de instruire Antreprenoriald

— e

:

Analiza fluxurilor de import si export intre Uniunea
Europeana si Republica Moldova

Legaturile dintre Uniunea Europeana si
Republica Moldova s-au dezvoltat
considerabil in ultimii 20 de ani. Din
2014, relatiile se bazeaza pe Acordul de
Asociere UE-Moldova, care ofera baza
pentru o asociere politica mai puternica
si 0 integrare economica intre UE si
Moldova. Acordul de Asociere dintre
Uniunea Europeana si  Republica
Moldova a fost semnat in lunie 2014 si
este in vigoare din lulie 2016. Asistenta
si sprijinul UE pentru reformele
democratice au adus beneficii tangibile
cetatenilor moldoveni. Beneficiile cheie
ale acestei relatii includ si o zona de
liber schimb profunda si cuprinzatoare
(DCFTA- ZLSAC), care deschide piata
UE pentru intreprinderile si produsele
moldovenesti.

Acest sistem comercial preferential a
permis Moldovei sa beneficieze de tarife
reduse sau eliminate pentru marfurile
sale, de o piata mai larga pentru servicii
si de conditii mai bune de investitii.

ZLSAC permite:

+ Eliminarea taxelor de import pentru
majoritatea marfurilor comercializate
intre UE si Moldova;

- Ofera acces reciproc larg la comertul cu
servicii pentru ambii parteneri;

« Atat companiile din UE, cat si cele din
Republica Moldova pot crea o filiala, sau
o sucursala in mod nediscriminatoriu.
Aceasta inseamna ca ei primesc acelasi
tratament ca si companiile autohtone de
pe piata partenerului atunci cand
infinteaza o afacere;

+ O parte importanta a ZLSAC este
alinierea  legilor comerciale din
Republica Moldova la anumite acte
legislative ale UE. Scopul adoptarii de
catre Moldova a abordarilor UE in ceea
ce priveste elaborarea politicilor este de
a Tmbunatati guvernanta, de a intari
statul de drept si de a oferi mai multe
oportunitati economice prin extinderea
pietei UE pentru bunuri si servicii
moldovenesti.
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UE este cel mai mare partener comercial al
R. Moldova si cel mai mare investitor. In
2020, exporturile catre UE au reprezentat
67% din totalul exporturilor Moldovei si
53% valoarea comertului total.

Total bunuri: fluxuri comerciale UE-Moldova si balanta

comerciald 2021

Perioada Importuriale UE  Exporturiale UE Balanta
din RM in R. Moldova (mil.

Valoare % Valoare % Euro)

(Mil crestere  (Mil crestere

Euro) Euro)
20m 806 1810 1004
2012 890 10.4 1988 9.9 1098
2013 906 1.7 2228 12.0 1322
2014 1100 215 2303 3.4 1203
2015 161 55 20Mm -12.7 850
2016 1265 9.0 2001 -0.5 736
2017 1556 23.0 2395 19.7 839
2018 1829 17.5 2707 13.0 878
2019 1780 =27 2925 8.0 1145
2020 1618 -9.1 2609 -10.8 991
2021 1835 13.4 3186 221 1351

Moldova se afla pe locul 58 in randul
partenerilor comerciali ai UE la nivelul
anului 2020, cu o valoare totala a
schimburilor de 4,2 mld euro, o crestere de
aproximativ 263% fata de 2015,
inregistrandu-se totusi o scadere a
importurilor UE din Republica Moldova in
perioada 2019-2020, precum si o sc[dere

3

a importurilor R. Moldova din UE in 2020.
Valorile schimburilor intre cele doua parti
inregistreaza insa o inviorare puternica in
2021, cu o valoare totala de cca. 5,02 mld
euro, depasind oricare din exercitiile
precedente. Balanta comerciala indica o
crestere a valorii importurilor din UE fata
de cea a exporturilor catre UE de la un
exercitiu financiar la altul, insa, cu o
valoare a importurilor depasind cu 1.35 mld
euro pe cea a exporturilorin 2021 (+58,9%
fata de 2015).

Grupe de produse AMA/NAMA*®

Importuri ale UE din R. Exporturi ale UE in R.

Moldova 2021 Moldova 2021

Produs Valoar % Produs Valoar %
e(mil. Total e(mil. Tota
Euro) Euro) L

Produse 517 28.2 Produse 386 121

agricole agricole

(WTO (WTO

AoA) AocA)

Produse 0 0 Produse 33 1

piscicole piscicole

Produse 1318  71.8 Produse 2767 86.8

industrial industriale

e

Total 1835 100 Total 3186 100

- AMA - Agricultural Market Access/
NAMA - Non-agricultural Market Access
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Atat Tn ceea ce priveste importurile din UE,
cat si exporturile catre UE, primeaza
produsele de natura industriala (71.8% din
importurile totale ale UE din R. Moldova in
2021 apartinand acestei categorii de
produse; precum si 86.8% din importurile
R.Moldova din UE).

Top 5 sectiuni HS®

Importuri ale UE din R Exporturi ale UE in R. Moldova

Moldova 2021 2021
Produs Waloare % Produs Valoar %
(mil. Tota e(mil. Total
Euro) | Euro)
XVI Magini si 448 244 XWI Magini i 650 204
aparate aparate
XV Metale 280 152 V Produse 369 1.6
comune i minerale
articole din
acestea
Il Produse 265 144 VI Produseale 366 1.5
vegetale industriiler ehimice
sau conexe
Xl Textile i 229 125 XVIl Echipament 339 106

articole textile de transport

XX Articole 154 8.4 XV Metale 280 8.8
manufacturate comune si
diverse articole din
acestea
“  Printre sistemele de clasificare a

industriei, codurile Sistemului Armonizat
(HS - SA) sunt utilizate in mod obisnuit pe
tot parcursul procesului de export pentru
marfuri. Sistemul Armonizat este o metoda
numerica standardizata de clasificare a
produselor comercializate.

&

Top 5 sectiuni SITC?

Importuri ale UE din R. Exporturi ale UE in R. Moldova

Moldova 2021 2021
Produs Valoar % Pradus Valoar %
e(mil. Tota e(mil. Tota
Euro) L Euro) l
7. Magini si 462 252 7. Masinisi 971 305
echipament echipament
de transport de transport
6. Produse 412 224 6. Produse 505 159
manuFacturat manufacturate

e clasificate clasificate in

in principal principal dupa

dupa material material
8. Articole 395 215 5.Chimicale si 466 14.6
manufacturat produse
e diverse conexe
0. Produse 241 131 3. Combustibili 360 N3
alimentare i minerali,
animale vii lubrifanti si
produse
conexe
2. Materii 149 8.1 0.Produse 312 98
brute, alimentare si
necomestibil animale vii

e, cu exceptia

* Clasificarea standard pentru comertul
international (SITC) este o clasificare a
marfurilor utilizata pentru a clasifica
exporturile si importurile unei tari pentru a
permite compararea diferitelor tari si ani.
Sistemul de clasificare este mentinut de
Natiunile Unite.

- l*. UE-Moldova:

Impreuna mai puternici



Finantat de
Uniunea Europeana

Principalele importuri UE din R. Moldova
sunt masini si echipamente electrice (in
special fre si cabluri izolate, tapiterie
pentru masini), imbracaminte si seminte
oleaginoase (in special seminte de floarea
soarelui). Cu toate acestea, sectorul masini
si echipamente electrice este dominat de
catre multinationalele care opereaza in
Zona Economica Libera.

In schimb, sectorul mai relevant pentru
IMM-uri autohtone este cel textil, care
reprezinta doar cea de-a treia categorie
principala de produse la exporturile
industriale. Utilizarea asa-numitelor Reguli
de origine Pan-Euro-Mediteraneene (PEM)
ar putea i un factor important si ar putea
adauga noi dinamici si oportunitati in acest
sector.

Numarul companiilor implicate in comertul
cu UE a continuat sa creasca, aproximativ
1837 de companii moldovenesti exportand
n UE in 2019, fata de 1734 de firme angajate
in exporturi catre UE in 2018.

Fluxuri comerciale UE-R. Moldova pe grupe de produse SITC - 2021

Grupe de Importuri ale UE din RM Exporturi ale UE in R.
produse (SITC Moldova
Rev &) Valoare % % Valoare % %
(mil. Total crestere® (mil Tatal crestere
Eura) Euro)
Total 1835 100 13.4 3186 100 221
Produse 536 292 1.4 945 29.7 30.8
primare
- Produse 502 274 0.4 425 134 153
agricole
{Alimentare
(inclusiv peste)
& Materii
prime)

5

- Alimentara

- din care pegte
- alte produse
alimentare i
animale vii

- Materil prime
- Combustibili
s5i produse
minerale

- Minereuri gi
alte minerale

- Combustibili
- din care petrol
si produse
petroliere

- Metale
neferoase
Produse
manufacturiere
- Fier i otel

- Produse
chimice

- din care
produse
fFarmaceutice

- alke produse
semi-
manufacturiere
- Magini i
echipament de
transport

- Echipament
de birou gi
telecomunicatii

498

497

34

31

1297

229

28

92

462

0.3

1.8

1.7

0.2
0.2

707

12.5

1.5

252

01

0.2
165.4

0.2

222

19.3

159

839

86.4

-17.5

19.5

98.9

-151

-62.1

416

.7

38

382
32

350

43

319

134

360

346

26

2218

34

466

135

298

9N

98

12.0

1.0

16.3

42

1.3

10.9

0.8

69.6

14.6

4.2

9.4

30.5

31

14.1
269

13.0

27.0

471

108.8

362

34.8

47

18.4

17.4

17.4

215

16.5

20.2

20.4
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Fluxuri comerciale UE-R. Moldova pe grupe de produse SITC - 2021

Grupe de
produse (SITC
Rev &)

- Echipamente
de procesare a
datelor
electronice §i de
birou

- Echipamente
de
telecomunicatii
- Circuite
integrata si
componente
electronice

- Echipament
de trangport

- din care
produse auto

- Alte masgini

- Masini de
generare a
energiel
electrice

= Masini non-
electrice

- Magini
electrice

- Textile

- Imbréciminte

Valoare %

Euro)

15

13

446

16

429

156

Tatal

0

0.1

0.8

0.7

243

09

234

4.9
85

Impaorturi ale UE din RM

crestera™

-475

17.4

1393.8

18.4

213

7.4

679

17

29.4

1.0

Exporturiale UEin R,

YValoare

{mil.

Euro)

38

53

320

293

554

264

283

146
50

Maoldova

%

Tatal

12

0.2

10.0

9.2

174

0.2

8.3

89

4.6

16

%

crestere

243

18.1

16.6

259

B2

171

19.6

20.4

14.0

8 |
49.7

- Alte produse 238 130 29 252 79 20.0
manufacturiere

- din care 9 05 -27.2 48 1.5 273
instrumente

stiinjifice 5i de

control

Alte produse 2 01 -29.1 18 0.6 90.5
Altele 1 0 n.a. 6 0.2 n.a.

“crestere/ scadere fata de anul precedent

Fluxuri comerciale UE-R. Moldova pe grupe de produse SITC - 2018-

Grupe de

produse (SITC
Rev &) 2018

Total 1829
Produse 594
primare
- Produse 3N
agricole
{Alimentare
({inclusiv peste)
& Materii
prime)
-Alimentare 567
-din care pegte 0
-alte produse 567

alimentare gl

animale vii

-Materii prime 4

-Combustibili gi 22

produse

minerale

Importuri ale UE din RM

2021

Exparturi ale UE in R.

(mil. Eura) Meldova (mil. Eure)
2019 2020 2021 2018 29 2020 2021
1780 1618 1835 2707 2925 2609 3186

595 529 536 844 908 722 945

576 501 502 310 351 369 425

572 497 498 274 317 335 382

0 0 0 18 24 26 32

371 497 497 256 293 310 350
4 4 5 35 33 34 43
20 28 34 535 | 557 353 519
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Fluxuri comerciale UE-R. Moldova pe grupe de produse SITC - 2018-

Grupe de
produse (SITC
Rev &)
-Minereuri gi
alte minerale
-Combustibili
-din care petrol
5i produse
petroliera
-Metale
neferoase
Produse
manufacturiere
- Fier i ofel
= Produse
chimice
-din care
produse
farmaceutice
- alte produse
semi-
manufacturiere
- Magini gi
echipament de
transport
- Echipament
de birou gi
telecomunicatii
-Echipamente de
procesare a
datelor
electronice si de

birou

201

Importuri ale UE din RM
(mil. Eura)

2018 2019 2020

2021 2018

21 19 26 31 30

1 0 2 3 438

1 0 1 3 429

0 0 0 0 67
1200 M83 1085 1297 1846
180 15 115 229 22
22 24 33 28 380

0 0 1 0 105
62 &1 65 92 256
451 503 429 462 789
3 3 2 > 82

1 1 1 0 35

209

47

462

435

48

2001

30

40

13

273

874

78

2020
64

264

257

25

1873

29

397

m

256

808

81

|

Exporturi ale UE in R.

Moldova (mil. Euro)

2021

134

360

346

26

2218

34

466

135

298

98

38

-Echipamente 2 2 1 1 41 4 45 53
de

telecomunicatii

-Circuite 0 0 0 0 3 2 6 7
integrate §i

componente

electronice

-Echipament de n n 12 15 229 284 254 320
transport

-din care 9 9 n 13200 250 212 293
produse auto

-Alte magini 437 490 415 446 479 512 473 554
-Magini de 1 1 0 1 g 12 6 7
generare a

energiei

electrice

-Magini non- 14 18 16 6 214 232 219 264
electrice

-Magini 422 471 399 429 255 269 248 283
electrice

-Textile 68 69 70 91 156 159 139 146
-Tmbracéminte ™ o170 M1 156 39 39 33 50
-Alte produse 246 240 232 238 204 226 210 252
manufacturiere

-din care 13 n 12 9 40 39 3B 4B
instrumente

Pe fondul unei cresteri generale a

exporturilor R. Moldova catre UE in
intervalul 2018 - 2021 (+0,3%), cu declinul
din 2019-2020 si inviorarea deja mentionata
din 2021, o serie de categorii de produse
inregistreaza tendinte pozitive notabile in
ceea ce priveste cresterea valorii
exporturilor catre UE:

- masini si echipamente de transport;
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- masini electrice;

- produse textile;

- fier si otel;

- alte produse semi-manufacturiere.

Ponderea exporturilor agroalimentare in
total exporturile catre UE au crescut de la
35% 1n 2014 la peste 409 in 2017. In plus,
80% din ocuparea totala a IMM-urilor din R.
Moldova este in sectorul agro-business.
Aceasta dinamica demonstreaza ca ZLSAC
reprezinta o buna oportunitate pentru
sectorul agroalimentar.

- Mierea naturald este una dintre putinele
produse de origine animala admise la export
in UE. Tn perioada 2015-2018 comparativ cu
2011- 2014, exporturile de miere naturala au
crescut de 2.9 ori.

- Industria vinului este considerata in mod
traditional o ramura strategica pentru
economia Republicii Moldova. In perioada
2015-2018 comparativ. cu  2011-2014,

exporturile de vin in UE au crescut cu 1.7 ori.

- Fructe si Legume Proaspete. Pentru
aceasta categorie, ZLSAC a jucat un rol
major Tn ajustarea pietei de export din CSI
catre UE. Exportul de fructe proaspete, cum
ar fi prunele si strugurii, supus scutirii anuale
de taxe Tn conformitate cu contingentele
tarifare, a crescut imediat  dupa
implementarea ZLSAC. In perioada
2015-2017, cotele tarifare pentru struguri si
prune au fost folosite in proportie de 100%.
Totodata, in perioada 2015- 2018 comparativ
cu 2011-2014, exportul de struguri a crescut
de 6.3 ori. Exporturi crescute au fost
inregistrate si pentru caise, cirese si piersici.
Dar nu toate posibilitatile ZLSAC sunt
folosit pe deplin. In ciuda faptului ca exista
o cota tarifara semnificativa pentru mere
(40000 tone/an), nivelurile de utilizare a
productiei pentru export sunt destul de

8

scazute. In 2017, a fost utilizat doar 5 %
din contingentul tarifar.

Exporturile de produse agricole
(alimentare) au scazut insa intre 2018 -
2021 (-12,2%), precum si exporturile de
produse de imbracaminte (-8,8%), desi
pentru ambele categorii de produse
mentionate, balanta comerciala ramane

una pozitiva pentru R. Moldova in raport
exUE.

In ceea ce priveste evolutia importurilor
R.Moldovadin UE,se remarca o crestere
a valorilor atat pentru produsele primare

(+12%,), cat si la produse manufacturiere
(+20,2%).

Din categoria produselor primare se
evidentiaza o crestere a importurilor de
produse alimentare, minereuri si alte
minerale, dar si o scadere a importurilor
de combustibili, inclusiv petrol si
produse petroliere. Din categoria
produselor manufacturiere, se remarca
cresteri  semnificative ale valorii
importurilor atat pentru produse ale
industriei chimice, masini si echipament
de transport (inclusiv echipamente
pentru telecomunicatii, produse auto),
dar si imbracaminte si alte produse
manufacturiere.

In ceea ce priveste schimburile UE - R.
Moldova in sectorul de servicii, valoarea
acestora se cifra n jurul valorii de 0.5
mld euro in 2019, cu variatii reduse ale
acestei valori intre 2017-2019 si cu un
volum al importurilor de servicii
aproximativ egal cu cel al exporturilor
pentru acest interval.
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Surse:

https://euneighbourseast.eu/news-and-stories/publications/eu-moldova-relations-fact

sheet/

https://ec.europa.eu/trade/policy/countries-and-regions/countries/moldova/#:~:text=
Key%20EU%20exports%20are%20mineral,increase%20in%20the%20previous%20ye

ars.

https://trade.ec.europa.eu/doclib/docs/2006/september/tradoc_122530.pdf (clasament

trade partners UE - 2020)

https://www.dcfta-evaluation.eu/wp-content/uploads/2021/07/ex-post DCFTAs Draft_
Inception_Report_updated-002-incl-services.pdf (Pg. 70-71)

https://webgate.ec.europa.eu/isdb results/factsheets/country/details moldova_en.pdf
(Stats comert UE-Moldova, detaliat pe ani/ categorii de marfuri etc)

Strategia de business

Pentru a conduce cu succes o afacere, ar
trebui mai intdi sa te concentrezi pe
definirea obiectivelor si a strategiei de
dezvoltare. Astfel, vei determina mai usor
ce doresti sa realizezi si cum sa pui in
aplicare planul.

O strategie de business eficace ofera o
directie de dezvoltare afacerii tale,
planifica modul de utilizare a resurselor
si asigura rezilienta necesara in cazul
modificarilor neasteptate.

Cum formuldm obiectivele strategice?

Scopul principal al afacerii este de a
obtine venituri cu eficienta operationala.
Pentru a atinge acest obiectiv, ai nevoie
de o abordare holistica, care sa cuprinda
toate aspectele principale ale afacerii,
inclusiv pietele pe care doresti sa intri,
produsele si serviciile pe care le oferi si
segmentele de clienti pe care le tintesti.

9

Combinarea acestor aspecte in strategia de
business iti va oferi o directie de
dezvoltare pe termen lung.

Viziunea si misiunea sunt temelia pentru
elaborarea obiectivelor strategice de
dezvoltare a afacerii. Obiectivele strategiei
reflecta ceea ce doresti sa realizezi si
argumenteaza existenta afacerii tale. De
aceea este important sa aliniezi
obiectivele strategice cu viziunea,
misiunea si valorile intreprinderii.
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Este important sa constientizezi ca
obiectivele pe care le stabilesti vor
influenta vectorul de dezvoltare al
afacerii.

Sfaturi pentru tine!

Concentreaza-te pe obiective
importante, care te vor apropia de
indeplinirea  viziunii si misiunii

organizatiei si vei obtine rezultatele
asteptate de la activitatile intreprinderii.

Obiectivele de dezvoltare ar trebui sa
reflecte  obiectivele echipei tale.
Obiectivele si strategia clara de business
te vor ajuta sa aloci resursele necesare si
sa mentii o echipa mai concentrata si
motivata.

Obiectivele strategice ar trebui sa
includa clientii pe care doresti sa-i
tintesti, oportunitatile de dezvoltare pe
care doresti sa le exploatezi, inovatii in
mediul de afaceri si industria in care
operezi, satisfacerea partilor interesate
cheie si cultivarea culturii organizatiei.

Cand stabilesti obiectivele strategice,

reflecta asupra rezultatelor obtinute si
consecintelor la care acestea vor duce.

| Crganizing '
I Disadvantage
e —————-—

PROBLEfS

Question

A
\

DESIGN

N/

10 T T Innovation

» Unde vei aduce schimbari?
- Vei obtine crestere economica?
« Vei inspira incredere in echipa ta?

Stabileste obiective SMART pentru a
putea crea concepte posibile de executat
cand dezvolti strategia de business. Este
important sa tii cont de capacitatile si
capabilitatile echipei, resursele implicate,
termenii de timp disponibili atunci cadnd
formulezi obiectivelestrategice.

S Specific - specifice
M Measurable - masurabile
A Accessible - accesibile

R Relevant - relevante
T Timely - limitate in timp

AL A R

Sursa foto: Needpix.com

BUSINESS PLAN
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Finantat de
Uniunea Europeana

Programe de fnantare nerambursabila pentru

intreprinderi

Organizatia pentru dezvoltarea sectorului
intreprinderilor mici si mijlocii (ODIMM)
a lansat ,Programul de transformare
digitala a intreprinderilor mici si mijlocii”,
prin  intermediul caruia companiile
autohtone vor putea accesa  suport
financiar nerambursabil de pana la 500 mii
lei pentru digitalizarea proceselor de
producere si prestari servicii.

Programul ofera o abordare integrata de
sustinere a IMM-urilor prin introducerea
instrumentelor  digitale, in  scopul
dezvoltarii productivitatii Si
competitivitatii intreprinderilor locale.

Beneficiari ai Programului pot i TMM-urile
care:

- isi desfasoara activitatea antreprenoriala
pe teritoriul Republicii Moldova;

- activeaza de minimum 12 luni pe piata
pana la data depunerii dosarului la
Program, au prezentat la Biroul National
de  Statistica  situatiile  fAnanciare
(prescurtate, simplificate sau complete

conform  Standardului  National de
Contabilitate) pentru ultimul an de
activitate:

- nu au restante fata de bugetul public
national;

- dispun de personal cu competente
necesare pentru implementarea
proiectului investitional, confirmate prin
acte/certificate corespunzatoare.

11

Termenul de implementare a
Programului este de 36 de luni, cu
posibilitatea de prelungire n baza
mijloacelor financiare  suplimentare
disponibile.

Inscrierea companiilor interesate de
acest Program de suport, se realizeaza in
regim continuu, completand formularul

de pe site-ul ODIMM.

Actiunile Programului sunt finantate din
bugetul de stat si sustinute prin
intermediul  Proiectului Tehnologiile
Viitorului, inantat de USAID si Guvernul
Suediei.

La evenimentul de lansare a Programului
au participat si prim-ministra Natalia
Gavrilita, ambasadorul Uniunii Europene
in Republica Moldova, Janis Mazeiks,
seful Misiunii USAID in Moldova, Scott
Hocklander, dar si reprezentanti ai
mediului de afaceri.

Sursa:
http://www.me.gov.md/ro/content/intre
prinderile-mici-si-mijlocii-din-republica

-moldova-care-vor-sa-si-digitalizeze-afa
cerile
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Programe de RAnantare nerambursabila pentru
organizatii ale societatii civile

Proiectul Consiliului Europei ,Sprijin in
implementarea Conventiei de la Istanbul
in Republica Moldova” lanseaza un apel
de propuneri pentru acordarea de
Granturi pentru organizatii
neguvernamentale (ONG-uri) pentru a
realiza campanii de constientizare privind
violenta Tmpotriva femeilor/violenta
domestica (VIF/VD) si a Conventiei de la
Istanbul. Consiliul Europei intentioneaza
sa acorde 3 granturi in valoare maxima de
6200 (sase mii doua sute) de euro fiecare.

Granturile vor finanta proiecte de scara
mica pentru a concepe si implementa
campanii de crestere a gradului de
constientizare in lumina celor 16 zile de
activism impotriva violentei de gen (25
noiembrie-10 decembrie).

Prin urmare, proiectele urmeaza sa fe
axate pe prevenirea si combaterea
violentei impotriva femeilor si a violentei
domestice si promovarea standardelor
stabilite in Conventia de la Istanbul ca cel
mai cuprinzator tratat international
pentru combaterea violentei impotriva
femeilor si a violentei domestice

(VIF/VD).

Proiectele ar trebui sa vizeze unul sau o
combinatie dintre urmatoarele parti
interesate cheie:

- Femei migrante, refugiate, solicitante de
azil si femei Tn miscare (din cauza
razboiului din Ucraina si fluxului de
refugiati spre Moldova);

12

« Femeile, inclusiv cele din grupuri
defavorizate (minoritati etnice, femei cu
dizabilitati, femei Tn varsta, femei din
mediul rural etc.); )

- Victime si potentiale victime - VIF/VD;

- Potentiali agresori si agresori - VIF/VD.

Pe langa obiectivul general, vor fi preferate:

- Proiecte sau actiuni care vizeaza cresterea
gradului de constientizare la nivel national
si promovarea unui impact direct si
semnificativ asupra cresterii gradului de
intelegere si constientizare cu privire la
VIF/VD;
« Proiecte sau actiuni care implica diferite
parti interesate din diverse sectoare,
inclusiv institutiile si autoritatile de stat;
Proiecte sau actiuni care promoveaza
standardele si valorile Consiliului Europei
si care urmaresc o abordare bazata pe
drepturile omului, inclusiv principiile
participarii si incluziunii, egalitatii si
nediscriminarii, raspunderii, transparentei
si accesului la informatii.
Termenul limita pentru depunerea cererilor
04 august 2022 (pana la 23:59, ora de vara a
Europei de Est (UTC+3)
modul de

Informatii despre apel si

aplicare:
https://civic.md/anunturi/granturi/63645-

call-for-proposals-to-award-grants-for-no
n-governmental-organisations.html
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Linii de
intreprinderilor
Linia de credit EU4Business-BERD

creditare

- Imprumut in valoare de 5 milioane de
euro Mobiasbanca-OTP Group pentru
stimularea cresterii IMM;

« EU grants complement EBRD loans as
part of EU4Business-EBRD credit line;

Tmprumuturi  acordate companiilor
locale pentru a avansa la standardele UE
Intreprinderile mici si  mijlocii  din
Republica Moldova urmeaza sa
beneficieze de acces sporit la finantare,
datorita noilor fonduri din partea BERD si
a Uniunii Europene (UE).

BERD acorda un nou imprumut, in
valoare de 5 milioane de euro, bancii
Mobiasbanca, pentru creditarea
IMM-urilor. Imprumutul este sprijinit de
granturi UE, in cadrul liniei de credit
EU4Business-BERD si completeaza cele
doua Tmprumuturi antericare de 10
milioane de euro si 20 milioane de euro.

pentru dezvoltarea

Programul comun de finantare sprijina
companiile  moldovenesti,  stimuland
productia locala si comertul cu UE.
Investind in echipamente mai bune si in
conformarea la standardele UE, companiile
pot sa imbunatateasca conditiile de munca
ale angajatilor lor, sa devina mai
prietenoase mediului Tnconjurator si sa
ofere bunuri si servicii de o calitate mai
buna in tara si in strainatate.

Pana 1n prezent, linia de credit
EU4Business-BERD a oferit peste 65
milioane de euro celor cinci banci
partenere locale, astfel sprijinind peste 230
de Tntreprinderi.

Sursa:
https://www.eu4business-ebrdcreditline.

md/md/berd-si-ue-ofera-noi-fonduri-pent
ru-sectorul-imm-din-moldova/
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DESPRE INOVAREA IN A

Productia de afine si citina

Afnele au devenit omniprezente in
ultimii ani. Gustoase, sanatoase si bogate
in mari cantitati de antioxidanti, aceste
fructe au merite incontestabile ce au
determinat UE, Agentia suedeza de

cooperare internationala pentru
dezvoltare si BERD, sa ofere sprijin
companiei ,Lolly  Berry”, primul

producator de afine din Moldova, care
planifica sa-si sporeasca productia si
sa-si extinda afacerea pentru a tine pasul
cu cererea locala.

De la inceputul mileniului, tendintele
alimentare ale consumatorilor au
favorizat constant afinele datorita
beneficiilor pentru sanatate ale acestora.
Acestea au obtinut statutul de
super-aliment si o prezenta remarcabila
pe rafturile supermarketurilor.

Compania ,Lolly Berry” a fost fondata in
2013 ca raspuns la cererea de fructe care
ajung pe piata din Moldova. Potrivit
actualului director, Tatiana
Bordian-Balan si co-fondatorului si
proprietarului, Natalia Mursa, oferta
unica de vanzare a companiei consta in
faptul ca majoritatea concurentilor
importa fructe de padure din tarile
vecine, iar Lolly Berry cultiva propriile
afine, la scara mare, pe plantatia din satul

Dolna, raionul Straseni, Republica
Moldova.
Compania a solicitat sprijin de la

programul BERD ,Consultanta pentru
intreprinderile mici”, in cadrul initiativei
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intreaga, iar

\FACERI
EU4Business, pentru proiectarea unei
unitati de depozitare frigorifica si

elaborarea unui plan de dezvoltare a
afacerii pentru investitii si extindere.
Proprietarii afirma ca datorita colaborarii
si consultantei primite, compania a atins
un nou nivel de dezvoltare in ceea ce
priveste productia si vanzarile si are
planuri de extindere a suprafetei de
recoltare existente pentru a satisface
cererea de pe piata moldoveneasca.
Compania are opt angajati cu norma
in timpul sezonului de
recoltare sunt angajati pana la 20 de
culegatori de fructe temporari: cifre care
vor creste pe masura ce afacerea va
continua sa se dezvolte si sa-si diversifice
activitatea.

Lolly Berry cultiva si catina, care este la
randul ei benefica pentru sanatate: fructe
de culoare portocalie cu aroma unica, ce
contin vitamina C si sunt utilizate in
suplimentele de sanatate si in aromele
pentru alimente si bauturi. Tatiana este
pasionata de afacerea sa si doreste sa
obtina mai multe succese: ,Afinele si
catina sunt produse relativ noi pe piata
moldoveneasca. Beneficiile presupuse
pentru sanatate si popularitatea in
crestere a acestor fructe determina atat
provocarile, cat si satisfactia in procesul
de producere”, spune ea. Acest sentiment
este Tmpartasit cu fermitate de angajatii
sai.

Cultivarea afinelor in Moldova nu este
deloc o activitate de rutina, deoarece
succesul unei culturi poate fi afectat de o
serie de factori.
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Afnele pot f plante pretentioase, care
necesita un sol bine drenat, bogat in
acid, umiditate si materie organica
pentru a se dezvolta. Acestea sunt
sensibile la seceta, iar apa sau solul de
calitate proasta pot deteriora recolta.

Pentru a face fata conditiilor climatice
ocazional ostile din Moldova, compania
va aplica in curand o tehnologie aplicata
in SUA ca sa creeze conditii mai
favorabile pentru cresterea afinelor.
Aceasta include cultivarea plantelor in
sere de tip tunel deasupra solului,
creand un mediu protejat.

In prezent, compania produce trei soiuri
de afine cu gust si aspect putin diferite si
perioade de coacere diferite.

Sursa foto: Needpix.com

Sursa:

Intrucat perioada de recoltare dureaza din
iunie pana in august, Moldova dispune de
propriile afine produse la nivel local pe tot
parcursul verii. In prezent, campurile de
afine se intind pe 13 hectare, iar planul de
afaceri elaborat cu sprijinul BERD include
extinderea suprafetelor recoltate pentru a
tine pasul cu cererea in crestere.

Lolly Berry 1isi vinde produsele
principalelor retele de supermarketuri din
Moldova si livreaza direct produsele
restaurantelor si consumatorilor prin

intermediul site-ului companiei, al paginii
targurilor

de Facebook si in cadrul

organizate in toata tara.

https://eu4business.md/success-stories/eu-sweden-and-ebrd-support-moldovas-first-

blueberry-producer/
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Exemple de idei de afaceri din Republica Moldova

Dezvoltarea porneste de la viziune

Compania Brand Media Grup S.R.L a fost
infintata pe data de 31 lanuarie 2014, de
catre Anastasia Postolachi, o tanara
ambitioasa care si-a pus in practica
pasiunea sa pentru social media reusind sa
creeze o companie de succes. Societatea
Brand Media Grup, ofera intreprinderilor
servicii precum: strategii specifice
dorintelor companiei, branding si estetica,
dezvoltarea imaginii companiei,
gestionarea si managementul postarilor,
dar si identificarea de parteneriate.

Tn anul 2016 compania a inregistrat o cifra
de afaceri de 209.900 MDL (2016) aceasta
reusind sa isi tripleze vanzarile pana in
anul 2020, atingdnd suma de 633.300
MDL. Profitul net al companiei Tn anul
2020 este de aproximativ 298.700,00
MDL.

Intreprinderea are in prezent 4 angajati, cu
vechime si experienta Tn domeniul
marketingului si se afla Tn proces de
dezvoltare a organizatiei.

Compania aplica moderat la programe de
finantare Tn acest scop. Este prezenta pe
toate platformele online (Instagram,
Facebook, Twitter, Linkedln) reusind sa
aiba un contact direct cu clienti.

16

Afacerea Brand Media Grup a inceput ca o
afacere de familie. Initial, Anastasia
impreuna cu fratele sau au fost
intermediari in vdnzarea de publicitate.

incercat sa dezvolte afacerea
impreuna, dar viziunile Llor asupra
modelului de dezvoltare erau diferite.
Fratii au decis sa continue activitatea
separat. Ulterior administratoarea a decis
sa acorde atentie dezvoltarii brandurilor,
domeniu in care firma s-a specializat. ,Un
logo sau elementele de imagine nu se fac
pentru a i ,in rand cu lumea”, ci pentru ca
asta este ca si identitatea unei persoane.” -
afirma managerul companiei.

Ei au

Material elaborat pe baza informatiei din
surse online - site-uri ale institutiilor,
presa si site-uri de informare despre
afaceri.

https://b2bhint.com/company/md/srl-bra
nd-media-group--1014600002949/related

https://brandsmediagroup.com/about

https://ea.md/brand-media-despre-creati
vitatea-care-da-nastere-brandurilor-aduc
em-pe-masa-un-concept-simplu-dar-nu-s
implist/

https://www.odimm.md/images/Lista_Busi
ness_Voucher_aprobat_06.01.2022.pdf
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GALINATOMAS COMS.R.L

Aceasta companie a fost fondata pe data
de 30 mai 2014 de catre o specialista in
domeniul nutritiei, alimentatiei si a
sportului. Galina Tomas a pornit pe acest
drum din necesitatea de a creea un
program complex de sport si alimentatie
care i va milioane de oameni.

Galina Tomas Com pune la dispozitia
clientilor sai o gama diversificata de
abonamente lunare la sala in functie de

bugetul fiecaruia. Preturile sunt cuprinse
intre 30-350 de euro.

Institutia a inregistrat o cifra de afaceri de
357200 M™MDL (2015), iar datorita
parcursului si dezvoltarii continue a
acesteia, in anul 2020 a reusit sa fisi
majoreze cifra de afaceri la 528.100 MDL.
Proftul net al companiei este de
aproximativ 405.400,00 MDL si are un
numar de 5 angajati. Sediul companiei se
afla in Republica Moldova, mun. Chisinau.

Programul Galina Tomas.Com le ofera
clientilor sai o diversitate de activitati,
precum: seminare informative
saptamanale cu Galina Tomas si medici
specialisti, meniu personalizat zilnic,
antrenamente cu efort fzic personalizat,
elaborarea unei liste motivationale,
obtinerea rezultatului dorit din orice colt
al lumii, toate la doar un click distanta.

"Primind multiple solicitari din partea
locuitorilor Republicii Moldova, dar si a
celor de peste hotare de a lansa un proiect
online, acum 4 ani fondatoarea a inceput
lucrul  asupra proiectului. Datorita
investitiilor proprii, a donatiilor de pe
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platforma https://www.indiegogo.com/,
https://guvern24.md/ si a grantului primit
de la European Bank for Reconstruction
and Development - visul miilor de doritori
de a avea un centru de sport si nutritie
online la ei acasa a fost posibil de
indeplinit.”

(sursa: https://galinatomas.com/)

Viziunea acestei companii este de a ajuta
cat mai multe persoane care vor sa adopte
un stil de viata sanatos prin intermediul
Centrului Online de Nutritie si sport.
Platforma este in continua dezvoltare
pentru a se plia pe necesitatile abonatilor si
a inovatiilor in domeniu. Ea poate h
accesata din orice colt al lumii, la orice ora,
de pe orice dispozitiv.

L

A T4V

Material elaborat pe baza informatiei din
surse online - site-uri ale institutiilor, presa
si site-uri de informare despre afaceri

https://galinatomas.com/
https://b2bhint.com/company/md/galina-t
omas-com-srl--1014600017912
https://www.odimm.md/images/Lista_Busi
ness_Voucher_aprobat_06.01.2022.pdf
https://guvern24.md/
https://unica.md/sport/exercitii-la-domicil
iu/discutii-cu-galina/galina-tomas-despre-
cei-22-de-ani-ai-unica-sport-continuarea-
activitatii-in-online-si-planuri-de-viitor/
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PROIECTUL "PARTENERIAT
MULTI-DIMENSIONAL PENTRU
DEZVOLTARE ECONOMICA DURABILA
INCLUZIVA IN COMUNA CARPINENI",
FINANTAT DE UNIUNEA EUROPEANA PRIN
INTERMEDIUL PROGRAMULUI
"PRIMARII PENTRU CRESTERE
ECONOMICA”.

https://www.eeas.europa.eu

/delegations/moldova_en

Acest material a fost produs cu suportul financiar al Uniunii
Europene. Continutul acestuia reprezinta responsabilitatea exclusiva
a Asociatiei “Cutezatorul”.

Continutul materialului apartine autorilor si nu reflecta in mod
neaparat viziunea Uniunii Europene.



