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1. Proiectul ,Parteneriat

Dezvoltare economica durabila

Multi-Dimensional

pentru

incluziva Tn comuna

Carpineni” - lansarea Centrului de Consultanta in Afaceri

Centrul de Consultanta in Afaceri a fost
deschis oficial la data de 24 iulie 2023.

La eveniment au participat: Ambasadorul
Uniunii Europene in Republica Moldova
Janis Mazeiks, managerul de proiect in
cadrul Delegatiei Uniunii Europene in
Republica Moldova Aurica Butnari,
primarul  comunei  Carpineni, lon
Carpineanu, managerul de proiect
Veronica Li-Sui-Cean, Reprezentantul
Guvernului Republicii Moldova, Veaceslav

Ursu, primari si reprezentanti ai
primariilor vecine, reprezentanti ai
Primariei Carpineni si ai Asociatiei

Cutezatorul, antreprenori din comuna
Carpineni si din Grupul de Actiune Locala
Poiana Caprioarelor, reprezentanti ai
mass-media din Republica Moldova.

Centrul  functioneaza in cladirea
reabilitata Tn  cadrul proiectului
,Parteneriat Multi-Dimensional pentru
Dezvoltare economica durabila incluziva
in comuna Carpineni” si dispune de
salile si echipamentele necesare pentru
desfasurarea activitatii.

Tn cadrul evenimentului de deschidere
au fost prezentate atat proiectul in
implementare, cat si alte proiecte
implementate de catre  primaria
Carpineni cu suportul financiar al
Uniunii Europene.

De asemenea, in cadrul discutiilor de la
conferinta de lansare antreprenorii au
prezentat problemele si provocarile cu
care se confrunta.
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Excelenta sa Janis Mazeiks, ambasadorul
UE in Republica Moldov a remarcat:
,Acest centru este necesar pentru ei
(n.n. oamenii de afaceri) pentru ca aici
vor beneficia de consultatii pe diferite
domenii: contabilitate, juridic, etc.

Astazi, in discutii cu antreprenorii am
aflat ca ei se confrunta cu mai multe
provocari si speram ca vor putea sa le
solutioneze cu ajutorul acestui centru”.
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Marketingul Tn social media a devenit un
instrument esential pentru orice afacere in
era digitala. Cu miliarde de utilizatori pe
platforme precum Facebook, Instagram,
Twitter si LinkedIn, social media ofera o
oportunitate imensa de a ajunge la
publicul tinta si de a dezvolta relatii cu
clientii.

Cu toate acestea, pentru a avea succes in
marketingul Tn social media, este necesar
sa urmati cateva etape cheie si sa fiti atenti
la aspectele esentiale. Acest articol
exploreaza aceste aspecte pentru a va
ajuta sa va dezvoltati o strategie eficienta
in social media.

Definirea obiectivelor

Primul pas in marketingul Tn social media
este sa va definiti obiectivele.
Ce doriti sa realizati?
Cresterea numarului de
Cresterea vanzarilor?
Consolidarea notorietatii marcii?
Clarificarea obiectivelor va va ajuta sa va
concentrati eforturile si sa masurati
succesul Tn functie de acestea.

urmaritori?

Identificarea publicului tinta

Inainte de a va lansa in campaniile de
marketing, este esential sa intelegeti
publicul dvs. tinta. Cine sunt acesti
oameni? Ce interese au? Care sunt
obiceiurile lor online? Aceste informatii va
vor ajuta sa creati continut relevant si sa va
adresati corect audientei.

3

Crearea unui plan de continut

Planificarea este cheia succesului in
marketingul Tn social media. Dezvoltati un
calendar de continut care sa includa
postari regulate si variate.

Asigurati-va ca continutul este adaptat
platformei pe care intentionati sa-l
distribuiti, deoarece fiecare platforma are
propriile sale caracteristici si preferinte ale
utilizatorilor.

Crearea si distribuirea continutului

O parte cruciala a marketingului Tn social
media este crearea si distribuirea
continutului de calitate. Acest continut
poate include postari pe blog, imagini,
videoclipuri, infografice si altele.

Asigurati-va ca continutul dvs. raspunde
nevoilor si intereselor publicului dvs. tinta.

Interactiunea cu publicul

Social media este o platforma de
comunicare bidirectionala. Nu este
suficient sa postati continut - trebuie sa
interactionati si sa angajati cu urmaritorii
dvs.

Raspundeti la comentarii, intrebari si
mesaje directe. Construiti relatii cu
publicul dvs. pentru a castiga increderea si
loialitatea acestora.
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Masurarea si analizarea rezultatelor

Pentru a evalua eficacitatea strategiei dvs.
de marketing in social media, trebuie sa
monitorizati si sa masurati rezultatele.

Utilizati instrumente de analiza pentru a
urmari  performanta  postarilor dvs.,
angajamentul  publicului si cresterea
urmaritorilor. Acest lucru va va ajuta sa
faceti ajustari si sa va iTmbunatatiti strategia
pe parcurs.

Coerenta marcii

Asigurati-va ca mesajul si aspectul dvs. sunt
consecvente pe toate platformele de social
media. Coerenta marcii va ajuta sa
construiti o imagine puternica = si
recunoasterea brandului.

Respectarea regulilor si eticii

Fiecare platforma de social media are
propriile reguli si linii directoare, iar
nerespectarea acestora poate duce la
suspendarea sau restrictionarea contului
dvs. Asigurati-va ca sunteti constienti de
reguli si ca respectati etica 1n toate
interactiunile dvs. online.

Adaptabilitatea

Lumea social media este in continua
schimbare, iar tendintele se pot modifica
rapid.

Fiti pregatiti sa va adaptati strategia n
functie de evolutiile din domeniu si de
schimbarile in comportamentul
utilizatorilor.

4

Evaluarea concurentei

Urmarirea si analiza activitatii
concurentilor dvs. in social media va poate
oferi idei valoroase. Aflati ce functioneaza
pentru ei si ce nu si adaptati-va strategia in
consecinta.

Marketingul in social media poate fi o
unealta puternica pentru afacerea dvs., dar
este esential sa parcurgeti etapele corecte
si sa acordati atentie aspectelor cheie. Cu
planificare, continut de calitate si
interactiune cu publicul, puteti construi o
prezenta puternica n social media si sa va
atingeti obiectivele de afaceri.

Cu adaptabilitate si analiza constanta, veti
ramane in pas cu schimbarile si veti
prospera in mediul digital, care este in
continua schimbare.

lata cateva lucruri la care trebuie sa atrageti
atentia atunci cand intentionati sa va
promovati afacerea in retelele sociale.

Promovarea afacerii pe Facebook

Facebook este una dintre cele mai populare
platforme de social media, iar promovarea
afacerii pe aceasta retea necesita atentie la
detalii. Antreprenorii ar trebui sa fie atenti
la:

- Segmentarea corecta a publicului:
Facebook ofera o gama larga de optiuni
pentru segmentarea publicului.

Asigurati-va ca alegeti cu atentie
caracteristicile demografice si interesele
pentru a ajunge la o audienta relevanta.

- Utilizarea continutului vizual de calitate:
Imaginile si videoclipurile de Tnalta calitate
sunt esentiale pe Facebook. Investiti in
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continut atractiv pentru a captiva atentia
utilizatorilor.

- Raspunsul la comentarii si mesaje: Fiti
receptivi la comentariile si mesajele
primite. Un raspuns prompt si amabil
construieste incredere si implicare.

Promovarea afacerii pe Instagram

Instagram este o platforma vizuala si
populara pentru marketingul vizual. Aici,
antreprenorii trebuie sa fie atenti la:

- Estetica feed-ului: Asigurati-va ca
imaginile si videoclipurile pe care le
partajati se potrivesc cu estetica generala a
feed-ului dvs. O prezentare coerenta atrage
mai multi urmaritori.

- Utilizarea hashtag-urilor: Hashtag-urile
pot ajuta la cresterea vizibilitatii. Folositi
cu grija hashtag-urile relevante pentru
industria dvs.

- Stories si Live video: Interactionati cu
urmaritorii prin intermediul povestilor si a
videoclipurilor  live.  Acestea  ofera
oamenilor o senzatie mai autentica a
afacerii dvs.

Promovarea afacerii pe Twitter

Twitter se concentreaza pe comunicarea
rapida si concisa. Pentru a promova cu
succes afacerea aici, antreprenorii ar trebui
sa fie atenti la:

- Utilizarea de tweet-uri relevante si
actuale: Stai la curent cu evenimentele
actuale si foloseste-le pentru a va promova
afacerea. Tweet-uri relevante pot atrage
atentia si va pot aduce mai multi urmaritori.

- Interactiunea cu comunitatea:
Raspundeti la comentarii, retweet-uri si
mentionari. Construiti relatii cu alte afaceri
si influenceri in domeniul dvs.

- Planificarea continutului: Twitter se
misca rapid, asa ca planificati-va continutul
pentru a va asigura ca sunteti activi si
constanti.

Promovarea afacerii pe Linkedin

LinkedIn este o platforma orientata catre
profesionisti si conexiuni de afaceri.
Céteva aspecte la care ar trebui sa fie atenti
antreprenorii sunt:

- Profilul de companie complet:
Asigurati-va ca profilul de companie este
complet si  profesionist.  Includeti
informatii relevante despre afacerea dvs.

- Publicarea continutului B2B: LinkedIn
este ideal pentru continutul orientat catre
afaceri. Partajati studii de caz, articole de
expertiza si actualizari legate de industrie.

- Extinderea retelei de conexiuni:
Conectati-va cu alti profesionisti si
companii relevante din industria dvs.

pentru a extinde reteaua de afaceri.

Promovarea afacerii in Viber, WhatsApp si
Telegram

Aceste platforme de mesagerie au
potential pentru promovarea afacerii.
Céateva aspecte importante sunt:

-  Respectarea confidentialitatii:  Pe
WhatsApp si  Telegram, respectati
confidentialitatea clientilor si evitati
spam-ul.
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- Continut interactiv: Folositi functii
precum sondaje, chat-uri si mesaje
personalizate pentru a implica clientii Tn
moduri interactive.

- Asistenta si suport clienti: Utilizati
aceste platforme pentru a oferi suport si
asistenta clientilor. Fiti prompt si util in
raspunsurile dvs.

Access2Markets va permite sa obtineti
informatiile de care aveti nevoie atunci
cand faceti comert cu tari terte, cum ar fi
cele referitoare la tarife, taxe, proceduri,
formalitati si cerinte, reguli de origine,
masuri de export, statistici, bariere
comerciale si multe altele.

De asemenea, va permite sa accesati
informatii esentiale necesare pentru
comertul cu servicii, precum si pentru
investitii si achizitii publice n tarile terte.

De asemenea, puteti afla informatii despre
acordurile comerciale ale UE, cum sa
beneficiati de ele si puteti citi povesti
despre companii de succes care le
utilizeaza. Access2Markets este aici
pentru a va ajuta pe dumneavoastra si
afacerea dumneavoastra pentru import si
export.
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Tn concluzie, promovarea afacerii pe
diverse platforme de social media si
aplicatii de mesagerie implica atentie la
detalii si adaptabilitate la cerintele
specifice ale fiecarei platforme.

Prin respectarea regulilor, comunicarea
eficienta si oferirea de continut relevant,
antreprenorii pot construi o prezenta
puternica si eficienta in mediul online,
contribuind astfel la succesul afacerii lor.

Mai multe detalii:

este un program gestionat de
EUROCHAMBRES si finantat in cadrul
initiativei  EU4Business a  Uniunii
Europene.

EU4BCC urmareste sa aprofundeze si sa
consolideze relatiile dintre Uniunea
Europeana si tarile Parteneriatului estic
(Parteneriatul estic), sprijinind IMM-urile
sa se dezvolte prin Tncurajarea legaturilor
de afaceri.

Scopurile programului:

- sa incurajeze continuarea colaborarii, sa
sporeasca comertul international si sa
sprijine internationalizarea |IMM-urilor
membre;

- sa contribuie la armonizarea pietelor
digitale in cadrul Parteneriatului estic si al
UE.
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- sa sporeasca recunoasterea din partea
autoritatilor de reglementare si a
investitorilor;

- sa aiba un impact asupra ecosistemului
pentru a accelera adoptarea tehnologica

- sa contribuie la promovarea TIC ca mijloc
eficient de gestionare a unor intreprinderi
de succes in zonele rurale si la egalitatea de
gen in ceea ce priveste gestionarea unei
intreprinderi bazate pe TIC.

Pe baza unei analize a obiectivelor de
dezvoltare si a provocarilor comune ale OSB
participante si ale IMM-urilor acestora,
proiectele vor furniza servicii adaptate la
nevoile lor specifice, pe baza celor mai bune
practici ale IMM-urilor digitale.

Mai multe detalii:

BERD pune in legatura antreprenorii clienti

cu consultanti locali si  consilieri
internationali care pot contribui la
transformarea unei game uriase de
intreprinderi. De la cele mai mici

intreprinderi care doresc sa se dezvolte
pana la cele care se extind la nivel mondial,
reteaua BERD de experti, formata din
intreprinzatori, experti in analiza si
consilieri, 1i ajuta pe clienti sa faca un pas
inainte si sa inceapa sa gandeasca la scara
mare.

BERD sprijina intreprinderi din numeroase
sectoare, cum ar fi cel alimentar si al

bauturilor, distributia cu ridicata si cu
amanuntul, constructiile si ingineria.
Aproximativ.  31%  dintre  proiectele
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proiectele sunt Tn afara

Chisinaului.

sustinute

Fie ca este vorba despre un nou site web,
un sistem de management al calitatii, o
strategie de marketing sau chiar o structura
de guvernare complet noua, BERD
lucreaza cu antreprenorii. pentru a defini
cel mai bun proiect care sa se potriveasca
nevoilor acestora.

Mai multe detalii:

Uniunea Europeana ofera imprumuturi
speciale n cadrul Initiativei EU4Business
prin intermediul bancilor locale partenere
din Republica Moldova, in valoare de pana
la 5 mln EUR.

- BC "Banca Comerciala Romana" SA

- BC "Comertbank" SA

- BC"Energbank"” SA

- BC "Mobiasbanca - OTP GROUP" SA
- BC "Procredit Bank" SA

- BC "Victoriabank" SA

- BC "Moldindconbank"” SA

- BC "Moldovagriondbank" SA

- BC"EXIMBANK" SA

- BT Leasing MD

Tn plus, BERD acorda imprumuturi cu
sprijinul UE.

Facilitatea de finantare directa a

IMM-urilor DCFTA - Cine poate aplica:
IMM-uri si companii mari.

B Bl uc-Moldova:

Impreuna mai puternici



Finantat de
Uniunea Europeana

Subventiile de stimulare sunt disponibile ca
o completare a finantarii BERD si pot
sponsoriza pana la 25 % din costul
tehnologiei specifice. Subventiile sunt
plafonate la 500.000 USD pentru companie
si sunt platibile dupa instalarea si punereain
functiune a tehnologiilor climatice eligibile.

Mai multe detalii:

- 7 programe sustinute
financiar de catre Uniunea Europeana.
https://www.oda.md/ro/

implementat de  Fundatia

Est-Europeana.

Proiectul urmareste sa stimuleze OSC din
Moldova sa se angajeze in crearea de
intreprinderi sociale, care vor contribui la
cresterea economica durabila a
comunitatilor.

Cu sprijinul proiectului, OSC-urile vor
imputernici persoanele dezavantajate sa fie
incluse social si economic pe piata muncii si
va fi creat un ecosistem favorabil pentru
dezvoltarea intreprinderilor sociale.

Vor fi create 4 hub-uri de afaceri pentru
sustinerea antreprenoriatului social, se
preconizeaza acordarea de granturi pentru
crearea si dezvoltarea de intreprinderi
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de intreprinderi sociale.

Data de incheiere 31.12.2025

Daca sunteti interesati de subiecte
STEM si inovatie sau doriti sa creati un
start-up Tn sectorul inovativ si sa va

pregatiti pentru investitii, programul
Startup City Cahul cu o componenta de
granturi poate f potrivit pentru
dumneavoastra.

Tn cadrul fnantarii nerambursabile, 1
milion de euro este alocat pentru a
sprijini IMM-urile locale din Cahul. 20 de
startup-uri locale si 15 initiative non-IT
vor beneficia de asistenta si sprijin.

Valoarea totala a sprijinului este de 1
milion de euro.

- 20 de startup-uri locale vor beneficia de
asistenta si sprijin;

- 15 initiative non-IT vor fi sprijinite;

Valabil pana la 24.06.2024.

Bugetul total al granturilor este de 1
milion EUR.

Programul ajuta [IMM-urile locale
existente, start-up-urile, asociatiile de
afaceri si GAL-urile prin stimularea
investitiillor  private, Tmbunatatirea
economiei si crearea de oportunitati de
angajare pentru barbati si femei in zona
"microregiunii” din Ungheni si Cahul.
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Eligibilitate:

- IMM-urile existente din Ungheni si
Cahul;

- Start-up-uri, create in special de femei si
tineri;

- initiative de antreprenoriat social;

- Asociatii si grupuri de afaceri locale;

- Grupuri de actiune locala.

Valoarea sprijinului:

- 2 Grupuri de Actiune Locala vor acorda
granturi n valoare totala de 100.000 de
euro si vor sprijini in continuare initiativele
de dezvoltare rurala si de creare de locuri
de munca in regiunile Cahul si Ungheni;

- 30 de companii, initiative de intreprinderi
nou infintate si intreprinderi existente vor
beneficia de granturi in valoare de pana la
600 000 EUR pentru a-si extinde afacerile,
a crea noi locuri de munca si a spori
atractivitatea regiunilor cheie pentru noi
investitii;

- 8 grupuri de antreprenoriat/clustere vor
beneficia de asistenta financiara/servicii de
100 000 Euro fiecare pentru modernizarea
proceselor si produselor lor;

Valabil pana la 31.12.2025.

Moldova Innovation Technology Park
(MITP) anunta - Programul "Tech Clusters

9

powered by MITP". Tn program se va
furniza sprijin financiar pentru a sustine
dezvoltarea clusterelor IT si Tech.

Sprijinul financiar este acordat de MITP
din partea Proiectului Tehnologiile
Viitorului, inantat de USAID si Guvernul
Suediei, si UK AID.

Prin acest program MITP acorda finantare
de pana la 5.000 USD (fara TVA) per
eveniment, cu conditia ca suma totala sa nu
depaseasca 10.000 USD (fara TVA) per
beneficiar.

Finantarea poate f solicitata pentru
evenimente diverse, precum conferinte,
festivaluri, summituri, sesiuni de instruire
si workshopuri cu tematici importante
pentru IT si TECH cum ar i MedTech,
CyberSecurity, FinTech, loT, Web3.0, Al,
Blockchain, si altele. Aceasta oportunitate
este extinsa nu doar rezidentilor MITP, ci si
altor actori cheie din industria IT/Tech care
aduc  contributii semnificative la
dezvoltarea ecosistemului.

Perioada de transmitere a aplicatiilor este:
septembrie 2023 si 1 martie 2024 pentru
evenimentele planificate in intervalul
septembrie 2023 - 31 martie 2024.

Detalii suplimentare despre procesul de
aplicare pot fi gasite in Regulamentul
concursului, iar cererea de solicitare poate
fi accesata pe site.

Persoana de contact: Ecaterina Curmaeva,
Coordinator de Proiecte Comunitare,
email: ecaterina.curmaeva@mitp.md.

Mai multe informatii:
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Interreg NEXT Romania-Republica

Moldova

Autoritatea de Management a Programului
Interreg NEXT Romania-Republica
Moldova lanseaza apelul pentru proiecte
cu valoare mica.

Bugetul alocat acestui apel insumeaza 19,4
milioane euro, iar termenul limita pentru
depunerea cererilor de finantare este 15
ianuarie 2024.

Biroul National de Statistica informeaza ca
in ianuarie-iulie 2023 exporturile de
marfuri au totalizat 2346.,5 mil. dolari SUA,
iar importurile de marfuri au insumat de
5010,8 mil. dolari SUA.

Comparativ cu perioada similara din anul
2022 exporturile s-au diminuat cu 10,8%,
iar importurile - cu 2,0%.

Deficitul  balantei comerciale in
ianuarie-iulie 2023 a fost de 2664,3 mil.
dolari SUA, cu 182,3 mil. dolari SUA
(+7,3%) mai mare, decat cel inregistrat in
perioada corespunzatoare din anul 2022.

Exporturile de marfuri realizate in luna
julie 2023 au avut o valoare de 304,2
milioane dolari SUA, cu 3,9% mai putin, in
raport cu luna iunie 2023 si cu 10,1% -
comparativ cu luna iulie 2022.
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Apelul de proiecte vizeaza toate cele 3
prioritati ale programului de cooperare si va
finanta proiecte in urmatoarele domenii:
schimbari climatice si prevenirea riscurilor,
biodiversitate, educatie, sanatate si buna
guvernanta.

Valoarea nerambursabila a unui proiect
poate fi cuprinsa intre 200.000-500.000
euro.

Mai multe detalii:
https://ro-md.net/ro/noutati-2021-2027/ap
elul-pentru-proiecte-mici-este-deschis

fn ianuarie-iulie 2023 exporturile de
marfuri au insumat 2346,5 milioane dolari
SUA, valoare mai mica cu 10,8%,
comparativ cu cea inregistrata in perioada
corespunzatoare din anul 2022.

Exporturile de marfuri autohtone in
ianuarie-iulie 2023 au constituit 1582,6
milioane dolari SUA (67,4% din total
exporturi), fiind in scadere cu 17,1% fata de
perioada similara din anul 2022, care a
influentat micsorarea valorii totale a
exporturilor cu 12,4%.

Reexporturile de marfuri striine (dupa
prelucrare si clasice) in ianuarie-iulie 2023
s-au cifrat la 763,9 milioane dolari SUA
(32,6% din total exporturi), sau cu 6,0% mai
mult comparativ cu aceeasi perioada din
anul 2022. Aceasta crestere a contribuit la
majorarea pe total exporturi cu 1,6%.
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Reexporturile de marfuri dupa prelucrare
(inclusiv Tmbracaminte, incaltaminte si
parti de Tncaltaminte, seturi de fise pentru
bujiile de aprindere si alte seturi utilizate
in  mijloacele de transport, cabluri
coaxiale, conductoare si transformatoare
electrice, genti, articole de buzunar din
piele si din materiale textile, nuci comune
decojite, scaune, parti de scaune, jucarii,
volane, coloane si cutii de directie pentru
autovehicule) au detinut 14,1% in total
exporturi, iar reexporturile clasice de
marfuri, care nu au suferit transformari
esentiale  (motorina, benzine auto,
autoturisme, nuci comune decojite,
medicamente, ulei de floarea soarelui,
seminte de floarea soarelui, articole de
transport sau de ambalare din materiale
plastice si din lemn, tigarete care contin
tutun, votca, whisky, lichioruri, distilate de
vin sau de tescovina de struguri, parfumuri,
ape de toaleta, produse pentru
infrumusetare, genti de voiaj, truse de
toaleta, rucsacuri si genti sportive, ceasuri
de mana si alte ceasuri, porumb) - 18,5%.

Mijloacele de transport rutier in
ianuarie-iulie 2023 raman a fi cel mai des
utilizate pentru exporturile de marfuri
(81,7% din total exporturi), dupa care
urmeaza transportul maritim (13,2%),
transportul feroviar (2,9%), transportul
aerian (1,1%), instalatii fixe de transport
(1,0%), autopropulsie (0,1%).

Exporturile de marfuri destinate tarilor
Uniunii Europene (UE-27), in
ianuarie-iulie 2023, au totalizat 1460,9
milioane dolari SUA (cu 8,0% mai putin,
comparativ cu perioada corespunzatoare
din anul 2022), detindnd o pondere de
62,3% in total exporturi, in crestere cu 2,0
puncte procentuale fata de ianuarie-iulie

2022.

1

Exporturile de marfuri destinate tarilor
CSl, in ianuarie-iulie 2023, au avut o
valoare de 585,3 milioane dolari SUA (cu
68,1 milioane dolari SUA sau cu 13,2% mai
mult, Tn raport cu perioada similara din anul
2022), care echivaleaza cu o cota de 24,9%
in total exporturi, in crestere cu 5,2 puncte

procentuale, comparativ cu ianuarie-iulie
2022.

Aceasta majorare a fost generata, in
principal, de sporirea exporturilor de
marfuri in Ucraina (cu 66,9 milioane dolari
SUA sau cu 20,3% mai mult, fata de
ianuarie-iulie 2022).

Tn ianuarie-iulie 2023 principalele tari de
destinatie a exporturilor de marfuri au
fost: Romania (32,4% din total exporturi),
Ucraina (16,9%, in crestere accentuata - cu
44 puncte procentuale fata de
ianuarie-iulie 2022), Italia (7,0%), Germania
(5,3%), Federatia Rusa si Cehia (cate 3,9%),
Turcia (3,7%), Polonia (2,8%), Belarus
(2,3%), Spania (1,8%), Bulgaria (1,5%),
Statele Unite ale Americii (1,3%), Ungaria
(1,2%), Franta, Regatul Tarilor de Jos
(Netherlands), Liban si Kazahstan (cate
1,1%), Regatul Unit al Marii Britanii si
Irlandei de Nord (1,0%), Grecia si Cipru
(cate 0,9%) si Elvetia (0,8%), carora le-au
revenit 92,0 % din total exporturi.

Analiza evolutiei exporturilor pe tari in
ianuarie-iulie 2023, comparativ cu aceeasi
perioada din anul 2022 releva reducerea
livrarilor de marfuri in Turcia(-62,1%),
Bulgaria(-71,4%), ltalia(-23,8%), Federatia
Rusa (-31,1%), Elvetia (-67,2%), Regatul
Tarilor de Jos (Netherlands) (-46,9%),
Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de
Nord (-43,5%), Germania (-12,7%),
Portugalia (-96,7%), Polonia (-9,1%),
Austria (-36,5%), lordania (-85,9%),
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Belgia (-25,6%), Ungaria (-9,3%), Irak
(-45,2), care a influentat la micsorarea pe
total exporturi cu 17,3%.

Tn acelasi timp, s-au majorat exporturile
de marfuri in Ucraina (+20,3%), Cehia
(+57,9%), Kazahstan (de 3,7 ori), Spania
(de 1,7 ori), Belarus (+40,5%), Egipt (de 3,4
ori), Romania (+1,4%), Cipru (de 1,8 ori),
Liban (de 1,6 ori), Statele Unite ale
Americii (+28,7%), Emiratele Arabe Unite
(de 3,8 ori), Lituania (de 1,8 ori),
Kargazstan (de 7,2 ori), Croatia (de 2,6 ori),
atenuand diminuarea pe total exporturi cu
8,4%.

In structura exporturilor din ianuarie-iulie
2023 (Figura 6 si Anexa 6) ponderi
semnificative le-au revenit urmatoarelor
grupe de marfuri: masini si aparate
electrice si parti ale acestora (15,6%);
petrol, produse petroliere si produse
inrudite (12,2%); cereale si preparate pe
baza de cereale (9,0%); legume si fructe
(7,8%); Tmbracaminte si accesorii (7,4%);
grasimi si uleiuri vegetale fixate, brute,
rafinate sau fractionate (6,7%); seminte si
fructe  oleaginoase (6,0%); bauturi
alcoolice si nealcoolice (5,0%); mobila si
partile ei (3,6%); articole din minerale
nemetalice (2,9%); fire, tesaturi, articole
textile si produse conexe (2,1%); vehicule
rutiere (1,9%).

Structura exportunior pe grupe de mdefun (%)

Larmne-nibe 2023

Caraale 3
preparate pe
Daza oo
Caréae

- ..
% LY
' Legume 5

fructe

Tabel 1. Structura exporturilor pe grupe de marfuri (imagine preluata, sursa: www.statistica.gov.md)

Importurile de marfuri realizate in luna
iulie 2023 au constituit 639,1 milioane
dolari SUA, cu 3,9% mai putin, fata de
luna iunie 2023 si cu 16,0% - comparativ
cu luna iulie 2022.
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Tn ianuarie-iulie 2023 importurile de
marfuri au insumat 5010,8 milioane dolari
SUA, nivel inferior celui realizat in
perioada similara din anul 2022 cu 2,0%.
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Majoritatea importurilor de marfuri in
ianuarie-iulie 2023 continua a fi realizate
cu mijloacele de transport rutier (78,1%
din total importuri), fiind urmate de
instalatiile fixe de transport (7,6%),
transportul maritim (7,6%), transportul
feroviar (4,1%), transportul aerian (1,8%),
autopropulsie (0,7%) si expedieri postale
(0,1%).

Importurile de marfuri provenite din
tarile Uniunii Europene (UE-27) in
januarie-iulie 2023 s-au cifrat la 24511
milioane dolari SUA (cu 3,7% mai mult,
fata de aceeasi perioada din anul 2022),
detindnd o pondere de 48,9% in total
importuri, in crestere cu 2,7 puncte
procentuale, comparativ cu ianuarie-iulie
2022.

Importurile de marfuri provenite din
tarile CSI in ianuarie-iulie 2023 au avut o
valoare de 972,3 milioane dolari SUA (cu
26,4% mai putin, decat in perioada
corespunzatoare din anul 2022), care
echivaleaza cu o cota de 19,4% in total
importuri, in scadere cu 6,5 puncte
procentuale, fata de ianuarie-iulie 2022.

Tn ianuarie-iulie 2023 in topul tarilor de
origine a importurilor de marfuri s-au
regasit: Romania (15,6% din total
importuri), Ucraina (12,5%), China (10,9%),
Turcia (8,7%), Germania (7,1%), ltalia
(5,5%), Federatia Rusa (4,3%), Polonia
(3,5%), Franta (2,5%), India (2,4%),
Ungaria (2,2%), Cehia (1,8%), Bulgaria
(1,7%), Grecia (1,6%), Spania si Statele
Unite ale Americii (cate 1,3%), Austria si
Japonia (cate 1,1%), Belarus, Kazahstan,
Regatul Tarilor de Jos (Netherlands) si
Slovacia (cate 1,0%), Regatul Unit al Marii
Britanii si Irlandei de Nord (0,9%), Coreea
de Sud si Belgia (cate 0,7%).
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Analiza evolutiei importurilor pe tari in
ianuarie-iulie 2023, comparativ cu perioada
similara din anul 2022 releva diminuarea
importurilor provenite din Federatia Rusa
(-70,8%), Romania (-8,1%), India (-17,9%),
Belarus (-22,6%), Statele Unite ale
Americii (-17,8%), Uzbekistan (-47,8%),
Pakistan (-31,8%), Regatul Tarilor de Jos
(Netherlands) (-5,7%), care a influentat la
descresterea pe total importuri cu 12,7%.

Tn acelasi timp, s-au majorat importurile
provenite din Ucraina (+30,1%), Turcia
(+22,9%), China (+10,9%), Grecia (de 2,2
ori), Kazahstan (de 4,1 ori), Germania
(+6,0%), Slovacia (de 1,6 ori), Japonia
(+37,7%), ltalia (+5,2%), Franta (+11,5%),
Cehia (+15,4%), Israel (de 1,7 ori), Bulgaria
(+13,0%), Ecuador (de 1,6 ori), Egipt (de 2,9
ori), Suedia (+31,6%), Austria (+12,1%),
Vietnam  (+24,4%), Polonia (+3,3%),
Azerbaidjan (de 1,6 ori), Georgia (de 4,2 ori),
Spania (+7,6%), Ungaria (+3,9%), Portugalia
(+19,1%), Macedonia de Nord (de 2,0 ori),
atenudnd micsorarea pe total importuri cu
10,5%.

Tn structura importurilor din ianuarie-iulie
2023 ponderi importante au detinut
urmatoarele grupe de marfuri: petrol,
produse petroliere si produse finrudite
(15,8%); gaz si produse industriale
obtinute din gaz (7,6%); masini si aparate
electrice si parti ale acestora (7,5%);
vehicule rutiere (6,6%); fire, tesaturi,
articole textile si produse conexe (3,6%);
produse medicinale si farmaceutice
(3,4%); masini si aparate industriale cu
aplicatii generale, parti si piese detasate ale
acestor masini (2,8%); legume si fructe
(2,8%); masini si aparate specializate
pentru industriile specifice (2,6%); aparate
si echipamente de telecomunicatii si
pentru Tnregistrarea si reproducerea
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sunetului si imaginii (2,4%);  Tabel 2. Structura importurilor pe grupe de
imbracaminte si  accesorii  (2,2%); marfuri  (imagine  preluata,  sursa:
articole prelucrate din metal (2,1%); www.statistica.gov.md)
articole din minerale nemetalice (2,0%).
Structura imporiurior. pe grupe de mdrfum (%)
Il ario-iiliy 2072 lamuan-ule 2023
e okl Petrol e Alte mrfun Petrol produse
- ;‘;?:- ’ ;:{[g;u:" Artcole din ;6% DE.L’DI.ﬂﬂ'
Articole din 150% Garpproduse IEnerale Gar 5 produse
TS ndusinale nemetalire -nc;ntnale
reTelaloe obpnute dn gax 20% obyrute din gaz
18% 91 Arcole 7%
Articole e a
prefucrate din Magmi @ apaale p.“::,,_; ::.;:
rnetal electnce 21% g slectrcs
22% B1% . oy
. Imbracamnte 15%
Imbrachmnte Viehecule ¥ acresn Viahicule
5 AcCeson futwie 22% Ut
2% . 67% — 66%
Ak Fre: fesiiun echpamente de Fire tesitun
e-ch-mme:i: de "'—“’;‘::“ﬁ“‘ e e e artcole tewtile
Mﬂ'l'"-_[nl:ﬂl;l | Brocis 0% Mi’,!t 7] i | 5%
O Magns medicnale 5 specaizate Magnigi medcnale
sparate Leumey | famaceuice = ey farhaceuton
specalizale "2"'3:;" aparate 355 L'Eu‘;: ¥ inoustriae 314%
s nchstrale &%
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Gradul de acoperire a importurilor cu
exporturi in ianuarie-iulie 2023 a fost de
46,8%, in scadere cu 4,6 puncte
procentuale, comparativ cu perioada
corespunzatoare din anul 2022.

Cu tarile Uniunii Europene (UE-27)
gradul de acoperire a importurilor cu
exporturi in ianuarie-iulie 2023 a
constituit 59,6%, micsorandu-se cu 7,6
puncte procentuale, in raport cu perioada
corespunzatoare din anul 2022.
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Cu tarile CSI gradul de acoperire a
importurilor cu exporturi in ianuarie-iulie
2023 a marcat 60,2%, in crestere cu 21,1
puncte procentuale fata de aceeasi
perioada din anul 2022.

Mai multe detalii: www.statistica.gov.md

Sursa:
https://statistica.gov.md/ro/comertul-inte
rnational-cu-marfuri-al-republicii-moldo

va-in-luna-iulie-2023-si-in-9539_60708.h
tml (Informatie preluata)
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1. FLOARE DE CIRES

"Floare de cires" este o societate SRL cu statut
de intreprindere sociala, fondata in decembrie
2012 de catre Asociatia  Obsteasca
"Eco-Razeni" cu suportul Ministerului Federal
Austriac al Muncii, Afacerilor Sociale si
Protectiei Consumatorului (BMASK),
Asociatiei Volkshilfe Solidaritat si Wien Work
din Austria. Tntreprinderea este situata in satul
Razeni, raionul laloveni, iar domeniile
principale de activitate sunt: prestarea
serviciilor de alimentatie publica (catering n
Chiginau si raionul laloveni) si cultivarea
legumelor ecologice in sera. Societatea are o
cifra de afaceri in anul 2021 de 57950 lei.

ntreprinderea sociali , Floare de cires” este un
program amplu de formare profesionala care
antreneaza baieti si fete cu dizabilitati in sfera
alimentatiei publice. Tn calitate de angajati,
invata sa prepare mancare si sa o serveasca
clientilor, sau sa cultive legume, astfel Tsi
dezvolta increderea in sine si se pregatesc sa
devina lideri Tn familiile si comunitatile lor.
Peste 100 de femei si barbati tineri au fost deja
instruiti.

Mai mult decéat atat, intreprinderea sociala
sprijina 26 persoane singuratice in etate si
sarace din satul Razeni, prin livrarea la
domiciliu de trei ori pe sapamana a pranzurilor.
Tn perioada 2013-2018, 190 de beneficiari ai
cantinei de ajutor social au primit gratuit peste
160 mii de pranzuri.

Intreprinderea sociala are angajate la moment

24 de persoane: 14 femei si 10 barbati, inclusiv
noua tineri cu dizabilitati.
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Intreprinderea sociala are doua tipuri de
activitati economice: servicii de catering si de
crestere a legumelor in sera. Intreprindere
sociala ofera servicii de catering in Chisinau si
toate regiunile Moldovei. Intreprindere sociala
a inceput activitatea de prestare de servicii de
catering, n septembrie 2013 si pana in
septembrie 2018 a servit aproximativ 2161 de
evenimente pentru 274 de clienti care au
participat circa 60 mii de persoane. Personalul a
deservit aproximativ 47 de evenimente lunar si
are capacitatea de a deservi maxim céate 3
evenimente zilnic.

Sursa:

Mai multe informatii:

CECO-CATERING

Floare de Cires

Fotografie preluata de

pe
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2. EDUJOC intreprindere sociala de insertie

Victoria Novac este tanara care a lansat o
afacere cu jucarii pentru copii. Compania
promoveaza educatia prin joaca, iar colectia de
jucarii pe care o creeaza le ofera parintilor, o
alternativa eficienta n lupta contra ecranelor
prin dezvoltarea creativitatii si inteligentei
copiilor. Pentru parintii care nu au timp sau nu
au cum sa ajunga prin magazine dupa jucarii, a
creat Carul cu Educatie, care livreaza jucarii
educative la orice adresa.

Compania are are un numar de 6 angajati
permanenti. Afacere sociala e prietenoasa cu
mediul, se lucreaza cu materiale naturale: lemn,
placaj, piele, lana, carton, se face upcycling si
reciclare. Echipamentele performante le permit
sa reutilizeze cartonul adus de picii care vin in
excursie la fabrica.

edu

OoOC s
Jeducatie .i.,

prin joaca

3. VISTLINE

Tn anul 2002, Svetlana si Vadim si-au infintat
compania Vistline, cu o echipa de aproape 10
oameni. La cinci ani de la fondare, compania
Svetlanei si a lui Vadim a crescut pana la 52 de
angajati. Apoi iar s-a micsorat si a scazut si
numarul de magazine, astfel sunt 35 de cameni
angajati.

VISTLINIE S.R.L., este un producator de
imbracaminte, infiintata la 2002-01-22, care are
10-49 angajati, cu Capital Social format din
Investitiile investitorilor rezidenti ai Republicii
Moldova in marime de 508000 mdl.
VISTLINE - un brand de paltoane fondat in
2002 in Moldova, dupa lansarea primei colectii,
si-a declarat angajamentul fata de conceptul
unei abordari individuale a productiei.
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Compania si-a propus sa sprijine educatorii si sa
le ofere solutii eficiente care sa-i ajute Tn
misiunea lor nobila, motiv pentru care profitul il
directioneaza in organizarea seminariilor de
dezvoltare a gandirii critice, de storytelling si
ateliere de creatie pentru copii, parinti si
educatori, cu participare gratuita.

Mester Eduloc - Vizitatorii pot face vizite
pentru a se vedea locul in care iau nastere
jucariile din lemn, se pot face cateva
demonstratii scurte astfel Tncat sa nteleaga
cum se prelucreaza lemnul ca sa ajunga o
jucarie. lar dupa ce vad cum se realizeaza
jucariile, vizitatorii Tmbraca sortulete si sunt
invitati la treaba.

Sursa: https://www.edujoc.md/
https://www.moldova.org/

Mai multe informatii
https://www.facebook.com/edujoc.eu?locale=r

o RO

Astazi, Vistline este primul brand moldovenesc
care a Tnceput sa faca lucruri pentru viata de zi
cu zi cu un design clar recunoscut: siluete
precise, joaca cu textura si culori complexe.

Pornind de la o productie mica si o echipa mica
de entuziasti, arzand cu ideea de creand un nou
segment Tn randul marcilor de imbracaminte din
Moldova, pana in 2023 VISTLINE are un numar
mare de clienti in intreaga lume.

Sursa https://www.vistline.com/
https://diez.md/2016/06/28 /foto-video-svetla
na-sirghi-sunt-un-om-fericit-deoarece-hobby-
ul-meu-este-munca-mea/

B Bl UE-Moldova:

Impreuna mai puternici



PROIECTUL "PARTENERIAT
MULTI-DIMENSIONAL PENTRU
DEZVOLTARE ECONOMICA DURABILA
INCLUZIVA TN COMUNA CARPINENI”,
FINANTAT DE UNIUNEA EUROPEANA PRIN
INTERMEDIUL PROGRAMULUI
"PRIMARII PENTRU CRESTERE
ECONOMICA”.

https://www.eeas.europa.eu

/delegations/moldova_en

Acest material a fost produs cu suportul financiar al Uniunii
Europene. Continutul acestuia reprezinta responsabilitatea exclusiva
a Asociatiei “Cutezatorul”.

Continutul materialului apartine autorilor si nu reflecta in mod
neaparat viziunea Uniunii Europene.



